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 چکیده

چه  کهاین .شوندید میتول برای کاربردی خاص بدیع و تازه صورتبهشوند که ی گفته میهایاستعارههای خلاقیتی به استعاره
مطالعات  است. شده داده پاسخاست که در این پژوهش به آن  سؤالیفعالیت دارند  هااستعارهاز  گونهاینعناصری در ساخت 

 بافت فیزیکی، بافت گفتمان، در کنندهشرکت اصلی زبانی، عناصر بافت از قبیلگفتمان  هایجنبه از که برخی دهدمینشان 
پژوهش با این  ادامهدر  .کنندایفا  غیرمتعارف هایاستعاره تولید را در تأثیرگذارینقش  توانندمی فرهنگی بافت و اجتماعی

بر تولید استعاره خلاق  زمینه ه ازهر یک از عوامل استنتاج شد تأثیربه مطالعه میزان  تلویزیونتبلیغاتی  هایپیام استفاده از
قرار دارد که شامل  گفتمان دهندهتشکیلعنصر اصلی در نخستین جایگاه که  نشان از آن دارد آمدهدستبهایج پرداخته است. نت

نیز  شدهمطرح اینهعوامل زمیدیگر و  بافت زبانی ،در این میان موضوع گفتمان .ستاگوینده، شنونده و موضوع گفتمان 
 .کنندمیجدید ایفا  هایاستعارهرا در تولید  تأثیرگذاریمنفرد و یا ترکیبی نقش  صورتبه
 

 .مانعوامل گفت ی،بازرگان هاییامپ ی،شناخت یشناسزبان ،استعاره، تحلیل گفتمان، خلاقیت ها:واژهکلید
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 مقدمه -1

مات و جملات به دنیای خارج و با استفاده از کل ندکنبا دیگران ارتباط برقرار می گیری از زبانبا بهره نسانا
پر است  انسانی هدنیای اندیش. دهدمیگذرد را به دیگران انتقال می شکه در ذهن هرآنچهو  دسازپلی می

جه به تجربیاتمان ه با توهایی که در دنیای خارج در جریان است هماهنگ است و گااز واژگانی که گاه با معنا
ی از واژگان تا حد زیادی به . زبان و چگونگی استفادهدهدمیمعنایی متفاوت در متن ذهن و زندگی ما 

متفاوت مقصود خود را  ایگونهبهبا واژگان یکسان  توانندمیهای خلاق . انسانگرددبازمیمیزان خلاقیت 
. کندمی جلب خود به شنونده را توجه که است یعبد مفهوم زبانییک  خلاق استعاره .به دیگران برسانند

شوند می شناخته نیز یرمتعارفغ استعاره و بدیع استعاره ادبی، استعاره شاعرانه، استعاره عنوانبه هااستعارهاین 
  مرده هستند. استعاره و مرسوم استعاره با تضاد کاربردی و پیدایش در  نظر از و

صورت نسبی که در آن یک حوزه تجربی به کنندمیشناسان استعاره را سازوکاری شناختی تعریف زبان
 نظریه انتقادات از ین میان یکی. در ا(1987، 2و کوچش 1)لیکاف شودمیبر حوزه تجربی دیگر نگاشت 

که از  کندمیتعریف  ایستایی مفهومی ساختارهای عنوانبه را هااستعاره که است این مفهومی استعاره
 دیدگاه این باشد، این تعریف درست اگر .است شدهیلتشکهدف  حوزه و منبع بین حوزه هاینگاشت

 با اغلب که است را توضیح دهد. روشن بدیع و تازه هایاستعاره کار رفته درهب خلاقیت تواندنمی راحتیبه
 استعاره برای آنچه تمام اگر .شویممی مواجه واقعی (Discourse) گفتمان در جدیدی استعاری عبارات

 که رسدمی نظربه ،شودمیداده  مطابقت زبانی عبارات با که باشد ایستا مفهومی ساختارهای دارد وجود
 مواجه مشکل با یابیممی گفتمان در که بسیاری تازه و نامتعارف عبارات محاسبه در مفهومی استعاره نظریه

 هایاستعارهتوجه به مفهوم  کندمیمتمایز  هاپژوهشبدین ترتیب آنچه این پژوهش را از سایر  .شودمی
 که هستیم موقعیتی در اکنون. هستاین عوامل در حوزه تبلیغات  برساخت تأثیرگذاربدیع و تازه و عناصر 

 خلاقیت منابع که پرسید توانمی اولاً. دهیم قرار بحث مورد را استعاری خلاقیت مورد در مهم موضوع دو
 را بررسی کرد. استعاری تولید خلاقیت ای درعوامل زمینه تأثیرمیزان  توانمی ثانیاً و چیست استعاری

. هست هارسانهتبلیغات تجاری  شودمیساخته  روز هرهای بدیع و تازه هایی که استعارهیکی از حوزه
 کنندهتبلیغ رو،ازاین. است خدمات یا محصول خرید برای کنندهمصرف کردن متقاعد تبلیغات اصلی هدف

 عناصر دارای تبلیغات همچنین اکثر .باشد داشته دوست را محصول تا دهد انگیزه کنندهمصرف به باید
 تبلیغات در استعاری صورتبه شدهبیان تصویری عنصر که شودمی مشاهده. هستند تصویری و شفاهی

 یا محصول آن هدف. دارد روشنی قصد تبلیغات که داد توضیح واقعیت این با توانمی را این. است ترغالب
پس از تصویر واژگان نقش . گذاردمی را تأثیر اولین آن تصویر نمایش و شودمی اعلام که است خدماتی

                                                 
1. lakoffof 

2. Kovecses 
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کار رفته هب هایاستعاره مطالعه بابدین ترتیب این پژوهش  .مهمی را در رساندن نوع پیام به شنونده دارند
 .تأثیرگذارنداستعاره جدید  برساختکه  پردازدمیبازرگانی به مطالعه عواملی  هایپیامدر 

 

 تحقیق نهیشیپ -2
رند به هم های مشترکی که داهای مفهومی، دو حوزه را برحسب برخی ویژگیاستعارهلیکاف و کوچش 

عنوان حوزه تر است که بهها به نسبت دیگری عینیمعمول یکی از حوزه طور. به(1987) کنندمیمرتبط 
بر روی  (Mapping) تر است و نگاشت. حوزه دیگر که انتزاعیشودمیشناخته  (Source domain) أمبد

با عنوان  . ارتباط بین دو حوزهشودمینامیده  (Destination domain) حوزه مقصد گیردمیآن صورت 
هایی برای که کدام عنصر هر حوزه با عنصر حوزه دیگر شباهت دهدمیو نشان  شودمینگاشت مطرح 

طور نمونه پذیرد. بهرت میتر افراد از مفاهیم انتزاعی صودلیل فهم بهتر و آسانارتباط دارد. این ارتباط به
مثابه سفر است. سفر عشق به که شودمیهای مفهومی عشق توجه کنیم مواردی مشاهده استعارهبه اگر 

که این  کندمین بیا یافته نمایانگر حوزه مقصد عشق است. کوچشدر نگاشتی سازمان مبدأعنوان حوزه به
. (24: 2010 )کوچش، برقرارشده است (Correspondence) اساس رابطه تناظر یافته برنگاشت سازمان

 قرار زیر است:شده به تناظر بیان
  سفرها هستندهم باعشاق متناظر 
 سفرها است.های مشترک متناظر با مقصد مشترک همهدف 

 مشکلات رابطه متناظر با موانع سفر است 

 ... 

 هایاستعاره نوع چهار به ،کنندمی خدمت هاآن برای که اهدافی و کارکردها اساس بر مفهومی هایاستعاره
 هایاستعاره و (Orientational) گیریجهت ،(Ontological) شناختیهستی ،(Structural) ساختاری

 واقعیت این ساختاری با استعاره .(61: 1980، 1)لیکاف و جانسون شوندمی بندیطبقه (Container) حجمی
 اساس بر ساختاری هایاستعاره. شودمی درک دیگر مفهوم برحسب مفهوم یک که شودمی داده توضیح

 مبنای که استعاره از دیگری نوع .شوندمیهستند ساخته  در ارتباطما  تجربه با مند کهنظام هایهمبستگی
 با نیز ما تجربیاتکنند که لیکاف و جانسون بیان می. است شناختی هستی استعاره است، مفاهیم درک
 بنابراین،. کندمی فراهم را شناختیهستی هایاستعاره ظهور امکان امر این. است مرتبط فیزیکی اشیاء

 را خود تجربه از هاییبخش دهندمی امکان ما به که شوندمی درک مواد و اشیاء برحسب ما تجربیات
شناس مطابق با نظریاتی که دو زبان. (25: 1980) کنیم رفتار موجودیت صورتبه هاآن با و کنیم انتخاب

 که دانیممی چیزی را گیریجهت استعاره پیداست، آن نام از که طورهمان، کنندیملیکاف و جانسون بیان 

                                                 
1. Johnson 
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 مفهوم برحسب را مفهوم یک. غیره و پایین به بالا پایین، به بالا پایین، بالا پایین، به بالا: دارد ارتباط فضا با
: 1980) کندمی دهیسازمان یکدیگر به توجه با را مفاهیم از کامل سیستم یک بلکه ،دهدنمی ساختار دیگر

. است شده پیشنهاد جانسون و لیکاف توسط که است مفهومی استعاره از دیگری نوع حجمی استعاره (.14
 .(29: 1980) «بینیممی بیرون و درون با هاییظرف عنوانبه را فیزیکی اشیای ما»

شناسان در مورد استعاره مفاهیم دیگری همچون شده در ارتباط با مطالعات زبان در ادامه روند ذکر
 (2006) کوچشاز  (Frame) ، حوزه، قاب(1993) لیکافاز  (Image scheme) واره تصویریسطوح طرح

واره در مورد استعاره مفهومی بیان گردید. طرح (2002) 2و ترنر 1فوکونیر (Mental space) و فضای ذهنی
. (272 :1987)لیکاف،  کنندمیهای مفهومی ضروری هستند که ارتباط تجربه و معنا را القا تصویری ساختار

صورت واره تصویری مسافرت بهدارنده و طرحصورت ظرف نگهواره تصویری بدن بهنمونه طرحطور به
سازی است که حوزه نیز دامنه منسجمی از مفهومماتریس  جای دیگر در مسیر است.حرکت از جایی به

 دکنمیکوچش در مطالعات خود بیان  .(488:1987، 3)لانگاکر شوندمیواحدهای معنایی در آن مشخص 
اند. وسیله نگاشت با یکدیگر متصل شدهو مقصد هستند که به مبدأهای های استعاری دارای حوزهکه ساخت

-24 :2002)کوچش،  کندمیمورد برای مفاهیم ذهنی معرفی  13صورت کلی نیز به مبدأوی برای حوزه 
های خود را تا حوزه دکننمیها سعی شده توسط کوچش که بسیاری از پژوهشهای تعریف. این قلمرو(26

، "هاساختمان"،"گیاهان"، "جانوران"، "و بیماری سلامتی"، "اعضای بدن"با آن بسنجند مواردی از قبیل 
، "گرما و سرما"، "آشپزی و غذا"، "اقتصادی پول و معاملات"، "هاورزش و بازی"، "آلاتابزار و ماشین"
 است. "هاجهتها و حرکت"، "نیروها"، "تاریکی و روشنایی"

 Multilevel) کوچش دیدگاه چندسطحی گرفته است،هایی که در حوزه استعاره انجامدر ادامه مطالعه
view) مطابق با این  (. 72 :2017) کندمیعنوان بهترین روش برای مطالعه استعاره بیان از استعاره را به

اب و فضای ذهنی قواره تصویری، حوزه، حشده از چهار سطح طردیدگاه، استعاره مفهومی در حقیقت ساخته
مراتبی را تشکیل واره تصویری، حوزه، قاب و فضای ذهنی با یکدیگر سلسلههست. این چهار سطح طرح

 .دهندمی
ترین سطح فضای واره تصویری و در پایینمراتب به این صورت است که در بالاترین سطح طرحسلسله

واره و فضای ذهنی ذهنی قرار دارد. سطوح حوزه و قاب نیز به ترتیب از بالا به پایین بین دو حوزه طرح
. دهدمییکسان رخ  و مقصد همواره در سطوح مبدأقرار دارند. در استعاره مفهومی نگاشت بین مفاهیم 

با قاب مقصد و فضای  مبدأبا حوزه مقصد، قاب  مبدأواره ذهنی مقصد، حوزه با طرح مبدأواره تصویری طرح
صورت نموداری از نگاشت شده بهبا فضای ذهنی مقصد در ارتباط هستند. در ادامه مفاهیم بیان مبدأذهنی 

                                                 
1. Fauconnier 

2. Turner 

3. Langacker 
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ه تجاربی که انسان از محیط اطراف خود و جهان کند ککوچش بیان می شده است.در سطوح یکسان ترسیم
طور نمونه به. (2015 ،)کوچش های خاص و جدید را تولید کندشود تا استعارهکند سبب میکسب می

آن را با سرعت  تواندمیخواهد بیان کند که سرعت یک فرایند افزایش پیداکرده است که فردی میهنگامی
یک گیرد از کدامحالت بر اساس بافتی که درون آن قرار دارد تصمیم می ماشین مقایسه کند. گوینده در این
توسط کاربران زبان تولید  هرروزبدیع و خلاق که  هایاستعاره بررسیاز مفاهیم استعاری استفاده کند. 

در این پژوهش سعی شده است تا با  جهتبدین. دیدگاه دیگری از مطالعه در زمینه استعاره است شودمی
از  گونهاینچه عواملی به ساخت  کهاین پرداخته شود.بدیع و تازه  هایاستعاره ت به مطالعهی متفاونگاه

های استعاره و مجاز از ارکان اصلی پیام .استاین پژوهش  مطالعه موردموضوع  کندمیکمک  هااستعاره
هنر،  ینهزم درهای استعاری تبلیغاتی تلویزیون هستند و همین هم سبب شده است تا در کنار پژوهش

بدین ترتیب . (2020، 1)سوکولی قرار گیرند مطالعه موردها هم شود آنها انجام میسیاست و دیگر زمینه
جدید به مطالعه  یهااستعارهفعال  یهاحوزهیکی از  عنوانبهتبلیغاتی  هاییامپپژوهش حاضر با انتخاب 

قرار  یبررس موردرا  هاآن برساخت یرگذارتأثپرداخته است و سعی کرده است عوامل  هادادهاین دسته از 
 دهد.

نظری بنیاد  یهمت . جولایی واست شدهانجامدر زبان فارسی مطالعاتی در حوزه تبلیغات و استعاره 
ژوهش علاوه بر . در این پ(1396) اندمفهومی لیکاف و جانسون نوشته پژوهش خود را بر اساس استعاره

یز نقش مهمی در ناست که عناصر فرهنگی  شدهاشارهدرصد تبلیغات، به این  97ساخت استعاره در  تأثیر
 هایشهضد کلها و شهکلی در پژوهشی دیگر نیز به بازنمایی مفهوم زن، بازنمایی گیری استعاره دارند.شکل

 شدهبیانز نکات ا (1399)اویسی و همکاران،  است شده پرداختهمفهومی زن در تبلیغات  هایاستعارهدر 
ل زمان تغییر کند و بر در طو تواندمیرایج بوده است که  اشتباهبه ایکلیشهتوجه به تغییر برخی مضامین 

 تأثیرکه  دهدمیاست نشان  شدهانجامهایی که در این زمینه شمطالعه پژوه  گذارد. تأثیربر ذهنیت افراد 
 مورد مندنظام صورتبهعوامل فرهنگی و دیگر عوامل تا حدودی بر سازندگان تبلیغات مشخص هست ولی 

 قرار نگرفته است.  مطالعه
 

 مبانی نظری -3
 که ایزمینه توسط خلاقیت این. شود شاملرا  مختلفی انواع تواندمی گفتمان در استعاری خلاقیت

 ادبیات در مندنظام طوربه خلاقیت نوع این. شودمی استنتاج ،گیردمی صورت آن در استعاری سازیمفهوم
 زمینه بر مبتنی که را خلاقیتی کوچش .است نگرفته قرار بررسی مورد استعاره مورد در شناختی زبانی

 یک .(2023 )کوچش، داندمی (Context-induced) زمینه از ناشی خلاقیت است، استعاری سازیمفهوم

                                                 
1. sokoli 
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 خاص، طوربه. باشد گفتمان را خلاقیت ناشی از بافت هایجنبه از برخی تأثیر دلیلبه خاص استعاری بیان
 :کنندمی تولید را بدیع و غیرمتعارف هایاستعاره ،دستازاین ایزمینه عامل یا جنبه پنج که رسدمی نظربه

 (Linguistic Context itself) زبانی بافت خود (1
 (Major entities in discourse) گفتمان در کنندهشرکت اصلی عناصر (2
 (Physical context) فیزیکی محیط (3
 (Social context) اجتماعی محیط (4
 (Cultural context) فرهنگی بافت محیط (5
 هااین .کندمی کتفاا مورد پنج در این بحث این پژوهش بهاما  ،وجود دارند نیز دیگری عوامل قطع طوربه

 استنتاج شده از» هایاستعاره را آن کوچش که هستند موارد از مشترک و مهم اندازه همانبه ایمجموعه
اما  دهندمی شکیلت را ما استعاری خلاقیت از بزرگی بخش هاآن که رسدمی نظربه اگرچه. نامدمی «زمینه

 شده است سعی حلیل،ت وضوح برای .اندنگرفته قرار بررسی مورد مندنظام طوربه یهایاستعاره تاکنون چنین
 نیست معنا بدان ینا اما. دهیم نشان یکییکی گفتمانی هایاستعاره انتخاب با را عوامل از یک هر ارتباط

 باشیم اشتهد انتظار که است منطقی ،درواقع. دهندمی رخ منزوی صورتبه همیشه هاآن در واقعیت که
 .بیفتند اتفاق باهم واقعی گفتمان در هاآن

 استعاره ساخت در زبانی بافت تأثیر -3-1

 دهیسازمان خاص ایشیوه به که مفاهیم از متشکل ایمجموعه عنوانبه را گفتمان موقت طوربه دهید اجازه
 یکلمات، عبارات، جملات و حت ینرابطه ب یعنیبه بافت درون گفتمان،  یبافت زبان. بگیریم نظر در ،اندشده

 است ممکن کنندمی شرکت گفتمان در که مفاهیمی .(2021و همکاران،  1)مارکو اشاره دارد هاپاراگراف
 استعاری عبارات که کندمینگارنده بیان  .آورند وجودبه را بدیع و غیرمتعارف یا متعارف زبانی هایاستعاره

 یک بیان برای عبارت یا کلمه یک به ما کههنگامی یعنی کرد، انتخاب زبانی بافت بر اساس توانمی را
 طوربه .تأثیرگذارنداند در انتخاب ما کرده احاطه را مفهومی فضای که داریم، مفاهیمی نیاز خاص معنای

 است ممکن هاتیم نام آمریکایی، فوتبال هایبازی به مربوط تیترهای و هاروزنامه مقالات نمونه در
 ورزشی صفحات در را هایینمونه چنین .باشند پیروزی و شکست برای خاصی هایاستعاره دهندهنشان

 نیروی هوایی نیروی» ،«کشندمی را بوفالوها هاگاوچران»: یافت توانمی وفوربهآمریکایی  هایروزنامه
 انتخاب فوتبال یهاتیم نام براساس جملات این در شده استفاده هایاستعاره. «کندمی اژدر را دریایی

 هایکشتی کهآنجایی از. گرفت توانمی را حریف چرخاند،می را گاوها گاوچران کهآنجایی از. شوندمی
 .کرد اژدر توانمی نیز را حریف کرد، اژدر توانمی را دریایی نیروی

                                                 
1. Marco 
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 استعاره در ساخت گفتمان اصلی عناصر مورد در دانش تأثیر -3-2
 انتخاب در که است گفتمان در کنندهشرکت عناصر مورد در ما دانش رسدمی نظربه دیگر، موارد در

 گوینده، از اندعبارت گفتمان در کنندهشرکت اصلی عناصر. دارد نقش واقعی گفتمان در انسان هایاستعاره
 یاگستره یاصل یدها یا کنندهمشارکتموضوع گفتمان، . شودمی صحبت آن مورد در که موضوعی و شنونده

بدین ترتیب  .شودیمبیان  است که گفتمان در مورد آنمطلبی مرتبط است. موضوع  یگفتگو یااز گفتمان 
اصول تفسیر گفتمان  هاآن. موضوعات گفتمانی باید ویژگی ذاتی شکل منطقی یک گفتمان منسجم باشد

شرایط سیاسی  این در اگر"جمله مفهوم مثالی که کوچش در نمونه اگر به  طوربه .کنندیم یدهسازمانرا 
بر اساس ورزش  ایاستعاره ،توجه کنید "بزنیم، موفق خواهیم شد بوکس وسترن سبک بین کشورها به

که یکی از دو طرف دلیل آنبه که دهدمی. بررسی بیشتر نشان (2017)کوچش،  است شدهنوشتهبوکس 
  است. شده نوشتهورزش بوکس  اسبر اس دو کشوربوکسور بوده است، سیاست روابط بین  قبلاً

 از مختلفی انواع. شودمی تصور غیره و بازی ورزش، جنگ، عنوانبه معمولاً تقابلی المللبین سیاست
 سیاست مورد در صحبت برای بالقوه طوربه توانندمی هاآن همه که دارد وجود بازی و ورزش جنگ،

که  انتخاب کرده است این دلیلبه را بوکس این جمله  سازنده .گیرند قرار استفاده مورد تقابلی المللیبین
 شده ردوبدل ضربات و سیاستمدار با متناظر بوکسور .خوانندگانش از بوکس اطلاع دارند دانسته استمی

 همچنین ما این، بر علاوه. دارد وجود نظر مورد گفتمان در صراحتبه شدهبیان سیاسی اظهارات با منطبق
 را همین هم کنندهشرکت سیاستمداران و شوند برنده خواهندمی بوکسور دو هر که کنیممی فرض

 بوکس ایگونهبه شما که است این دارد مطابقت بوکس در سیاست انجام شیوه این با آنچه. خواهندمی
  .کنیددوری خود حریف از که کنیدمی

 استعاره در ساخت فیزیکی محیط تأثیر -3-3

 فیزیکی محیطوابسته است.  دهدیم رخ آن در گفتمان که غیره و مکان و زمان محیط، به فیزیکی بافت
 میان در فیزیکی، محیط. بگذارد تأثیر گفتمان در خاص هایاستعاره از استفاده و انتخاب بر است ممکن نیز

 آن از بخشی یا دهندمی تشکیل را محیط که است آن پیامدهای و فیزیکی رویدادهای شامل دیگر، موارد
است  آمریکایی نگارروزنامه به گزارش یک مربوط که دهدمی کوچش در این مورد به مثالی ارجاع هستند. 

 سال دو بود، سفر وی کرده سفر نیواورلئان به آمریکایی، مشهور خواننده و دانموسیقی با مصاحبه برای که
 پیامدهای از بسیاری با هنوز نیواورلئان شهر که زمانی، کاترینا بوده است طوفان از ناشی هایویرانی از پس

 ،«کرد واژگون را دومینوس زندگی 2005 سال طوفان» .(2023)کوچش،  کردمی نرم وپنجهدست طوفان
 ترخاص نسخه و است سفر یک صورتبه زندگیاست که  کلی استعاره اساس بر این جمله استعاری بیانیه

شده  استفاده "واژگونی" فعل از بر اساس همین تصور هم .است دریایی سفر یک صورتبه زندگی آن
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 در طوفان مشاهده قابل پیامدهای نتیجه در نگارروزنامه توسط فعل این کندمیبیان  کوچش .است
 باعث احتمالاً فیزیکی محیط بنابراین،. است شده انتخاب ویرانگر فیزیکی رویداد یک عنوانبه نیواورلئان
 انتخاب را استعاری عبارت یک گوینده شودمی باعث و شودمی موجود مرسوم مفهومی استعاره یک گسترش

 خواهند تریگسترده استفاده منبع دامنه از زمانی افراد .دارد مطابقت محیط آن با وجه بهترین به که کند
 خاصی تغییرات ،دیگرعبارتبه. شود تربرجسته هاآن برای خاص شرایط تحت خاص منبع دامنه آن که کرد
 ممکن این و کند آگاه بیشتر خاص منبع حوزه یک به نسبت را افراد است ممکن ارتباطی موقعیت شرایط در

با وقوع  کههنگامینمونه  طوربه. شود استعاری سازیمفهوم در منبع حوزه از استفاده افزایش به منجر است
ای از مفاهیم ان سلامت در نظر گرفته شدند نمونهمدافع عنوانبهبیماری کرونا پرستاران برای نخستین بار 

در این موارد مدافعان سلامت یادآور  است. شده دادهنشان  استعاری بدیع برگرفته از موقعیت فیزیکی خاص
 مدافعانی هستند که در هشت سال جنگ دفاع مقدس کشور ایران با کشور عراق مبارزه کردند. 

 استعاره در ساخت اجتماعی بافت تأثیر -3-4

هی اجتماع به معنای گرو. بریممی کاربه نیز اجتماعی ینهدر زم را هاآن ،کنیممی استفاده هااستعاره از وقتی
همدیگر ارتباط دارند. بدین ترتیب  و با کنندمییک منطقه خاص باهم زندگی  از افراد وابسته به همه که در

 شودمیهای اجتماعی پرداخته نهایت نقش درو  در بافت اجتماعی به عواملی همچون قدرت، روابط
 روابط از شود، شامل را چیزی هر تواندمی این. باشد متغیر بسیار تواندمی اجتماعی بافت .(2010، 1)سونگ

 هایمناسبت تا کنندگانشرکت جنسیتی هاینقش طریق از گفتمان کنندگانشرکت بین که اجتماعی
برای نمونه اگر به مثال زیر که  طوربه. آیدمی وجودبه ،افتدمی اتفاق آن در گفتمان که مختلف اجتماعی

 . بیرونی است هایرقابتنمادین از دنیای  تجسمیفوتبال ، است توجه کنید شدهساختهمحصولات تبرک 
را برای  پایانیبی هایغمو  هاشادیاست و  وغریبعجیب هایمعجزهاز  سرشاردنیایی  حالدرعینفوتبال 
  .آوردمیخود به ارمغان  مندانعلاقه
توپ را میده  .تو باشگاه فنی تیم هستند هابا سس تبرک، جالب هر دو آن کندمیرب تبرک یک و دو "

ن میتراژ حالا روغ های تبرک.عجب ترکیب سالمی شده این سسکنه، به دوغ تبرک، کشک را پیدا می
 ."تبرک. یک ترکیب استثنایی و گل برای تبرک یهاسس کندمیتبرک، چه 
خاص، تحریک  هایمکانخاطر عوامل مختلفی از قبیل انبوه مردم در تماشاگران فوتبال به تجمعات

که فضای مناسبی برای تخلیه  شودمیی عمومی باعث ایجاد انبوه خلق هارسانهاحساسات از طریق 
چشم بیشتر به استقوله در جوامعی که اکثریت آن جوان ، و این ماستهیجانات درونی افراد یک جامعه 

                                                 
1. song 



      1403پايیز و زمستان  -28شماره  -شناسي تطبیقي                                                      سال چهاردهمهای زباننشريه پژوهش

 

215 

هایی آن در جامعه استعاره تأثیراتترتیب سازندگان محصول تبرک با استفاده از بازی فوتبال و بدین. آیدمی
 .اندآوردهتازه و خلاقانه را پدید 

 ینجامعه دارد. بنابرا یو نظام ارزش یبا ساختار اجتماع یاست و ارتباط تنگاتنگ یاجتماع یدهپد یکزبان 
 یرهجنس و سن و غ ی،اجتماع یتموقع ی،عوامل مانند نقش اجتماع ینهمه ا یرتحت تأث تواندینمزبان 

 یو توسط اعضا شده ینهنهادخاص فرهنگ هستند که در جامعه  یکارکردها یاجتماع یهانقش .یردقرار نگ
است.  کنندگانشرکت ینسب یاجتماع یگاهجا ی،اجتماع یتقع. منظور از موشوندیمشناخته  یتآن به رسم

داشته باشد،  یگریخود در رابطه با د یتدر مورد وضع یاتیفرض یابداند  یدزبان با یداددر رو کنندهشرکتهر 
گفتگو باشد،  کنندهشروع یدبا یچه کس ینکها ییندر تع یعامل مهم یزن یت، وضعهاموقعیتاز  یاریو در بس

 یطبا آن ارتباط متقابل دارند. شرا یاهستند  یاجتماع یتموقع کنندهتعیینو سن اغلب  یتخواهد بود. جنس
، ممکن است با کندمیصحبت  ترمسنفرد  یکجنس که با  یکاز  یتوسط فرد شده گرفتهکار به ینشان

 شودمیاستفاده  جنسهم یا جنسمهصورت توسط افراد  ینا یرمشابه در غ یهاموقعیتکه در  یموارد
 متفاوت باشد.

 استعاره در ساخت فرهنگی بافت تأثیر -3-5

 توانمی باشیم، داشته سروکار اجتماعی قدرت و اجتماعی روابط اجتماعی، هاینقش با باید کهزمانی
 آنچه از وضوحبه اجتماعی محیط ،حالاین با. کرد متمایز فرهنگی بافت از را اجتماعی محیط راحتیبه

 این در وی که وضعیتی. نیست تشخیص قابل دیگر موارد بسیاری در داندمی «فرهنگی زمینه» نگارنده
 اجتماعی هایویژگی و عناصر فاقد زیرا اجتماعی، تا است فرهنگی بیشتر احتمالاً دهدمی توضیح بخش

به  بدیع کاملاً استعاره یک گاهی برای درک ،دیگر عبارتبه .است هانقش و روابط قدرت، مانند مستقیمی
 هایارزشو  شدهآموختهای از باورها، اعمال، رفتار فرهنگ به مجموعه. داریمنیاز  گفتمان در بافت فرهنگی

توجه به اعتقادات مذهبی افراد و . شودمیمنتقل  یگردکه از نسلی به نسل  شودمیاخلاقی اطلاق 
در  کههنگامینمونه  طوربهبافت فرهنگی در مفاهیم استعاری دارد.  تأثیرز ها نشان ااین ارزش کارگیریبه

 غیرمستقیم صورتبه، مخاطبان پیام را شودمیمنتشر  "داریم تکیههمه به علی "عید غدیر پیامی با محتوای 
. کندمیدینی دعوت به تغییر روش زندگی و توجه بیشتر به حضرت علی تشویق  هایارزشبا استفاده از 

برای اشاره به اطمینان کردن و  و محکم است، کندنمیجایگاهی که ریزش  عنوانبهبر دیوار  تکیه کردن
 .رودمیکار هب مطمئناعتماد کردن به جایگاه و افراد 

 شناسیروش -4

همین حوزه تبلیغات  شودمیکار برده ههای بدیع و خلاق بهایی که در آن استعارهقطع یکی از حوزه طوربه
 بر تأثیرات از مختلفی انواع به و کندمی عمل هااستراتژی و اهداف با که است ارتباط نوعی تبلیغات است.
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 ابزار یک عنوانبه که استعاره است این مهم نکته. شودمی منجر کنندهمصرف اعمال و احساسات افکار،
 یا خدمات اعلام محصول، فروش یعنی تبلیغات، اصلی دامنه به رسیدن و صحیح پیام انتقال در قدرتمند

 آن هدف و نیست هنری اثر یک دهندهنمایش صرفاً تبلیغات. کندمی عمل سرویس یک فروش ترویج
 محصول خرید به مشتری ترغیب برای تبلیغات قصد. نیست آن پیام یا نقاشی طریق از صرفاً مشتری جذب

مفاهیم  .است فروش حال آگهی در در شدهداده نمایش تصویر و متن طریق از شرکت که خدماتی است یا
صورت ترکیبی از تصویر و صورت تصویری، یا واژگانی و یا بهشوند یا بهاستعاری که در تبلیغات بیان می

بر  لهیوسنیو بد و دارد تمرکز مستمر خلاقیت بر تبلیغات در واژگان است. فورسویل معتقد است که استعاره
 .(2008و  2005، 1)فورسویل کنندیم جادیا یمثبت دگاهیافراد در معرض مشاهده محصولات د دگاهید

 متفاوت خلاقیت بر بیشتر تمرکز دلیلبه ژانرها دیگر هایاستعاره با تبلیغات در استفاده مورد هایاستعاره
 تبلیغ اینکه برای کنندهتبلیغ و گیرندمی قرار بازرگانی هایآگهی از عظیمی حجم معرض در مردم. است
. کند ایجاد عمیقی تأثیر کوتاهی مدت در باید دهد، قرار توجه مورد دیگر متعدد تبلیغات میان در را خود

 .کندمی تبدیل کنندگانمصرف توجه جلب برای جذاب ابزاری به را هاآن متعارف کاربرد از هااستعاره انحراف
ترتیب بدین .گیردمیقرار  بررسی موردمیزان اهمیت دادگانی است که  دهندهنشانهم  همین موضوع

از سایت  1397عدد از سال  200برای مطالعه به تعداد  نیاز موردی هاداده
https://mediaarshiv.com/fa/?current=view&Sel=3150   عدد برابر با  200این  .گردیدتهیه

دسته  .تبلیغات بوده استخود حوزه غات توسط کارشناسان از تبلی شدهمنتخب موردبررسیدادگان تعداد 
 مشخص گردیده است. 1جدول در  هاآنبه همراه میزان فراوانی  شدهتهیههای داده

 
 مطالعه های موردداده :1جدول 

 کار رفته در هر دستههفراوانی تبلیغات ب شده تهیههای های دادهدسته

 20 بانک

 25 محصولات بهداشتی

 36 محصولات غذایی

 17 بیمه

 20 اپراتورهای تلفن همراه

 28 پوشاک

 24 ونقلحملوسایل 

 30 وسایل منزل

                                                 
1. Forceville 
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 هااطلاعات و داده -5
 ایزمینهدر حوزه تبلیغات تهیه گردید، به بررسی عوامل  مطالعه موردداده  کهآن از پسدر ادامه پژوهش 

 منزوی صورتبه همیشه در واقعیت ذکر است که این عوامل شایانتوسط کوچش پرداخته شد.  شدهبیان
 باهم واقعی گفتمان در ایاین عوامل زمینه باشیم داشته انتظار که است منطقی واقع، در. دهندنمی رخ

 گوینده ترکیب شوداطلاعات زبانی به همراه بافت فرهنگی و اطلاعات مرتبط با  مثال، برای .بیفتند اتفاق
 .بگذارند تأثیر مفهوم بیان نحوه بر و

 بافت زبانی
 کنه مشکل را.کسبینو حل می 

 کنیمیخلق  یاثر هنر جورییناباشه با رب دلپذیر.  یاثر هنرتونه مثل غذای تو می 

  کندمیهمراه اول، روی خط پهلوانی، شما را به دیدن این کشتی دعوت 

 نیاز خاص معنای یک بیان برای عبارت یا کلمه یک به ما کهگفته شد هنگامی ترپیشکه  گونههمان
 وضوحبه شدهبیان هایمثال .گذارند تأثیراند در انتخاب ما کرده احاطه را مفهومی فضای که داریم، مفاهیمی

بلیغ کسبینو مشکل را حل کنند و در این ت کنندمیافراد سعی  معمولاً کهاین. دهندمیاین مطلب را نشان 
خلق یک  عنوانبهاست. همچنین پختن غذا  شده گرفتهبرای از بین بردن مشکل در نظر  حلیراه عنوانبه

ترتیب . بدینهستاست. هر اثر هنری نیازمند یک فرد برای تولید، مواد لازم  شده گرفتهاثر هنری در نظر 
 هایچارچوب توسط زبانی بافت. گرددمیتبلیغاتی مشاهده  هایپیامغالب در اکثر  طوربهبافت زبانی 

 .شودمی تشکیل ،کنندمی فعال و دهندمی نشان را هاچارچوب که نمادین واحدهای و مختلف مفهومی
 در کلمات و هاچارچوب از جریانی در شد، داده توضیح نمونه چند بحث در که روشیبه استعاری عبارات

 بافت ،شودمی استفاده استعاری عبارات آن در که ایزمینه بیشترین بنابراین. گیرندمی قرار مناسب نقاط
 توانمی که کنندمی فراهم را شکافی ،دهندمیجلوتر رخ  که هاییچارچوب تر،دقیق طوربه. است زبانی

 تصور متوالی هایقاب از خطی عنوانبه توانمی را گفتمان جریان این .کرد وارد آن در را زبانی هایاستعاره
 هایهایی هستند که درون خود چارچوبصورت چارچوباند و بهنشده ازنظر زمانی مرتب کرد که لزوماً

 .دارند تودرتو
 بافت فیزیکی

 .با شما برای جبران. بیمه دی 

  و جامعه دست شماست، سال بسازید. سلامتی خودتون  تونیسلامتچگونه یک سپر محکم برای
 نو مبارک.
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 محیط که است آن پیامدهای و فیزیکی رویدادهای شامل دیگر، موارد احتمالاً میان در فیزیکی، محیط
تصویری  صورتبههستند. در تبلیغات تلویزیونی این محیط فیزیکی  آن از بخشی یا دهندمی تشکیل را

است از ساختار  . به همین جهت برای نشان دادن وضعیتی که بیماری کرونا ایجاد کردهشودمیبازسازی 
و ماندن در خانه را مشابه  کنندمیاستفاده  "بسازید سلامتی تونچگونه یک سپر محکم برای "مفهومی 

منابع  دهندمی.  همچنین در وضعیتی که با تصویر نشان کندمیساختن سپری در مقابل بیماری معرفی 
همراهی در  عنوانبهاستفاده کرده است و بیمه را  "با شما برای جبران"طبیعی از بین رفته است از ساختار 

 .گیردمیها و مشکلات زندگی در نظر سختی
 بافت اجتماعی

  نکنیم. همراه اول. طرفهیک، این ارتباط عاشقانه را انددسترسپدر مادرها همیشه برای ما در 

  باشکوه، همراه خاطرات ناب، صادرکننده به  هایضیافت. میزبان انگیزخاطرههمراه روزهای
 کشورهای دیگر: چینی پردیس

 فقط یک ایرونی میدونه یک ایرونی چی میخواد، روی ما حساب کنید. 

  گیرمیم یههمسانزدیک مثل همسایه. همش را از. 

که نسبت به یکدیگر دارند و مناسبات اجتماعی  هاییجایگاهدر بافت اجتماعی بیشتر به روابط بین افراد، 
. توجه به روابط خانوادگی، دوستی، دشمنی، قدرتی و سیاسی شودمیکه در سراسر جهان وجود دارد توجه 

از روابط خانوادگی برای  کههنگامیترتیب بدین در این حوزه قرار گیرد. تواندمیهمه از مواردی است که 
 هایاستعارهبافت اجتماعی را در ساخت  تأثیر وضوحبه توانمی شودمیتلفن همراه استفاده  تبلیغ اپراتور

روابط فردی انسان  هم به تواندمی "نکنیم طرفهیکاین ارتباط عاشقانه را "مفهومی جدید مشاهده کرد. 
 و هم ارتباطات تلفنی اشاره کند. 

 بافت فرهنگی
 را با دست نیازمندان پیش خدا ببریم. مانقربانیبرای کمک به فقرا.  .عید قربان مبارک 

  هالحظهتازه چی توز. چی توز طعم خوش  هایآجیلطعم خوش یلدا با 

 فرش بهشتی 
شب یلدا یا شب چلهّ  فرهنگی یک جامعه در چارچوب هنجارها هستند. هایارزش بازنماییتبلیغات 

تا طلوع  خرین روز پاییزآآذر  30شب یلدا به میان غروب آفتاب  ت.اس های ایرانیجشنترین یکی از کهن
شامی فاخر و  معمولاًهای ایرانی در شب یلدا، . خانوادهشودمیگفته  زمستاندی نخستین روز  1آفتاب در 

. در این جشن سرو کنندمیسرو  دورهمرا مهیا و  انارو  هندوانهتر از همه ها و رایجهمچنین انواع میوه
دیوان با  گیریفالو همچنین  فامیلگویی بزرگان خانواده برای دیگر اعضای قصه ،خوانیشاهنامه، تنقلات

از بافت  گیریبهرهترتیب سازنده تبلیغ با استفاده از بیان استعاری طعم خوش یلدا با بدین .رایج است حافظ

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AC%D8%B4%D9%86%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B2%D9%85%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B2%D9%85%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%87%D9%86%D8%AF%D9%88%D8%A7%D9%86%D9%87
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%87%D9%86%D8%AF%D9%88%D8%A7%D9%86%D9%87
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%86%D8%A7%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%86%D8%A7%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D9%86%D9%82%D9%84%D8%A7%D8%AA
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D8%A7%D9%87%D9%86%D8%A7%D9%85%D9%87%E2%80%8C%D8%AE%D9%88%D8%A7%D9%86%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AE%D9%88%DB%8C%D8%B4%D8%A7%D9%88%D9%86%D8%AF%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AE%D9%88%DB%8C%D8%B4%D8%A7%D9%88%D9%86%D8%AF%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D8%A7%D9%84%E2%80%8C%D8%A8%DB%8C%D9%86%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%DB%8C%D9%88%D8%A7%D9%86_%D8%AD%D8%A7%D9%81%D8%B8
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%DB%8C%D9%88%D8%A7%D9%86_%D8%AD%D8%A7%D9%81%D8%B8
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%DB%8C%D9%88%D8%A7%D9%86_%D8%AD%D8%A7%D9%81%D8%B8
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به  کندمیبه بحث عید قربان اشاره  کههنگامی. یا در مثالی دیگر کندمیفرهنگی محصول خود را معرفی 
که در جامعه وجود دارد و مخاطبان خود را ترغیب به کمک به نیازمندان  کندمیفرهنگی اشاره  هایارزش

 فقه اسلامی بر اساس که افرادیبرگزار کردن مراسم قربانی و قربانی نمودن در این عید بر همه . کندمی
آورند واجب و الزامی است و مسلمانان در سراسر جهان در عبادت حج، در این روز، جا میرا به حجاعمال 
 .کنندمیتقسیم  مستمندانرا قربانی کرده و گوشت آن را بین همسایگان و  شترییا  گاو، قوچ، گوسفند

 گرفتهعبارت استعاری خلاقی است که بر "را با دست نیازمندان پیش خدا ببریم مانقربانی" بدین ترتیب
 یو چگونگ اندشدهکه افراد در آن بزرگ  یاجامعهبه  یبافت فرهنگ .هستاز عوامل فرهنگی جامعه  شده

 یاناست که در م هایینگرشو  شده آموخته هایارزششامل  ین. اشودمیفرهنگ بر رفتار مربوط  یرتأث
زبان، هنجارها  ید،، عقاورسومآداب ی،شامل باورها، معان ین. اشودمیمردم به اشتراک گذاشته  هایگروه
 است.

 عناصر اصلی گفتمان
 .نقشی  سام درخشانی: من نقشی دوست دارم که تکراری نباشه، ماندگار و خاص و درخشان باشه

 که از فرش بهشتی باشه
 :گفتم بیژن نزده نیا باشگاه، بیژن طعم زندگی صدبارکپل بیژن خونت افتاده،  امین حیایی 

سبب شده  دارند خبربازیگر معروفی به ورزش علاقه دارد و طرفداران بازیگر هم از این موضوع  کهاین
 عنوانبهاست تا سازنده تبلیغ در معرفی محصول خود از این موضوع استفاده کند و محصول خود را 

عنصری از گفتمان  عنوانبهترتیب دانشی که شنونده دارد رفی کند. بدینبرای ورزش مع زاانرژیمحصولی 
. موضوع گفتگو در استدارد. یکی دیگر از عناصر اصلی گفتمان موضوع گفتگو  تأثیردر ساخت استعاره 
 شودمیزمان ممکن سبب  ترینکوتاهمخاطب، رساندن پیام تبلیغ در  توجهجلبای دارد. تبلیغات جایگاه ویژه

فرش  که آنجا ازنمونه  طوربهاستعاری بیان گردد.  صورتبهتبلیغاتی موضوع گفتگو  هایپیامتا در بیشتر 
ایفا کند  تواندمیهایی که یک بازیگر باشد با نقش تواندمیهای متنوع و خاصی از نقش شدهساخته

انی هر یک از این عوامل استنتاج ترتیب میزان فراوبدین .رودمیکار هو در تبلیغات ب شودمی سازیهمسان
 ترسیم گردید.  2 جدولشده از بافت در 

 
 بحث مورد عوامل یفروان زانیم :2جدول 

 تبلیغاتی هایاستعارهای در میزان فراوانی عوامل زمینه  ایزمینهعوامل 

 101 بافت زبانی

 49 بافت فیزیکی

 33 بافت فرهنگی

 23 اجتماعیبافت 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%82%D9%87_%D8%A7%D8%B3%D9%84%D8%A7%D9%85%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%82%D9%87_%D8%A7%D8%B3%D9%84%D8%A7%D9%85%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AD%D8%AC
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AD%D8%AC
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%AF%D9%88%D8%B3%D9%81%D9%86%D8%AF
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%82%D9%88%DA%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%82%D9%88%DA%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%AF%D8%A7%D9%88
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%AF%D8%A7%D9%88
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D8%AA%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D8%AA%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%82%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%82%D8%B1
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 170 عناصر گفتمان

 

 .کندمی بافت عمل حداقل یا بافتبی عمدتاً زبانی هاینمونه با استعاره مفهومی استاندارد نسخه
 هدف و منبع هایحوزه بین هانگاشت از ایمجموعه با مفهومی هایاستعاره فرضی مفهومی هایاستعاره
 تناظرهای چنین با که زبانی هایاستعاره. هستند ثابتی نسبتاً مفهومی ساختارهای هانگاشت .اندشدهتشکیل
 خوب هایلغت فرهنگ به نهایت در که هستند ایجاافتاده و متعارف عبارات شوند،می برانگیخته ایستایی

 هایزبان مورد در که است چیزی دهندهنشان هاآن معانی و لغت فرهنگ .کنندمی پیدا راه هازبان مفصل و
 این چگونه .است سازمشکل استعاری خلاقیت توضیح دیدگاه، این در. است متعارف بسیار و ثابت خاص

 مطابقت مقاله این در شدهگزارش کاربه توجه با خشن استعاره استاندارد مفهومی و ساده تاحدودی توصیف
 ایمیافته اینجا در آنچه اساس بر بخواهیم اگر و بنگریم هااستعاره به گفتمانی منظر از ؟ اگرکندمی

 مبدأ حوزه از که است خلاقیتی نوع اولی .بینیممی را استعاری خلاقیت مهم منبع سه کنیم، گیرینتیجه
 .آیدمی بیرون بافت ها ازاز استعاره سومین نوع و گیردمی نشست هدف حوزه از دومی ،شودمی ناشی

 عناصر شرکت دانش زبانی، بافت مانند ایزمینه عوامل از جدید استعاری موارد از توجهی قابل بخش
 استعاری زبان هاینمونه از بسیاری .شودمی ناشی دستاین از مواردی و فیزیکی محیط گفتمان، کننده

 .داد توضیح ایزمینه عوامل سری یک گرفتن نظر در بدون تواننمی را ایمدیده مقاله این در که نامتعارف
 انتقال که تاکنون برای استعاری هایقیاس و مفهومی هایاستعاره بر علاوه که است این دیدگاه کوچش

 مطالعه خوبیگفتمان به در برای تاثیرگذاری بیشتر بر مخاطب بلاغی کارکردهای به یابیدست و معانی
 صورت استعاری سازیمفهوم بافت آن برند که درمی بهره مختلفی عوامل از نیز سازانمفهوم اند،شده
 .گیردمی

 محیط فیزیکی، محیط شامل مهم وجود دارد که موقعیتی نوع سه افتد.اتفاق نمی خلأ در هاگفتمان
 زمینه یک در موضوع یک مورد در شنونده و گوینده که معناست بدان این .است فرهنگی بافت و اجتماعی
 بالا در که طورهمان این، بر علاوه. کنندمی برقرار ارتباط یکدیگر با و خاص فرهنگی و اجتماعی فیزیکی،

 یکدیگر بر توانندمی و دهندمیرخ  متفاوتی متمایز هایشکل به ایزمینه عوامل این از یک هر شد، ذکر
 بگذارند تأثیر گفتمان در هااستعاره از استفاده بر زمانهم طوربه توانندمی عوامل همه نهایت، در. اثر بگذارند

 عنوانبه را عامل سه این توانیممی ما .دهند انجام را کار این مختلف هایترکیب در توانندمی و یا
 ترینبیرونی عنوانبه فیزیکی محیط کهطوریبه اند،گرفته قرار یکدیگر در که کنیم تصور هاییچارچوب
 شنونده گوینده، کهجایی است، فرهنگی چارچوب هم شاملآن که است اجتماعی چارچوب شامل چارچوب

 ایزمینه عوامل این .ترین چارچوب استگفتمان نیز درونی جریان درون آن قرار دارد. نمودار موضوع و
 ایجاد گفتمان در را بدیع و غیرمتعارف یا متعارف استعاری عبارات از استفاده ترکیبی، یا تنهاییبه توانندمی

 .است شدهداده نشان 1شکل  در را عوامل این مشترک عملکرد. کنند
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 ای نسبت به یکدیگرعوامل زمینه تحلیل: 1شکل 

 

 و بحث گیرینتیجه -6
 .است شده استنباط مهم نکته چندین. است پرداخته خلاقیت و استعاره مفاهیم روابط بررسی به مقاله این

 از ناشی خلاقیت( الف: باشد متمایز مورد چندین از شدهساخته تواندمی گفتمان در استعاری ساخت نخست،
 درک در را مهمی نقش ایزمینهعوامل  .زمینه باشند از ناشی خلاقیت( ج هدف از ناشی خلاقیت( ب منبع

 درک و دهندهگسترش ،کنندهتسهیلنقش  ایزمینه عوامل . اینکندمی ایفا خاص هایاستعاره از گفتمان

 

فرهنگی بافت  

 شنونده

 گوینده

 موضوع

اجتماعی بافت  

 بافت فیزیکی

گفتمان جریان  
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که به نسبت دیگر موارد هستند  ایزمینه عامل یا جنبه پنج .دارند شنونده و گوینده بین را گفتمان متقابل
عناصر اصلی ( 2 زبانی، بافت خود( 1 .کنندمیایفا  را تریمهم نقش بدیع و غیرمتعارف هایاستعاره در تولید
که یکی از دلیل آنترتیب بهبدین .فرهنگی بافت( 5 و اجتماعی محیط( 4 فیزیکی، محیط( 3 گفتمان

 صورتبهبررسی تبلیغاتی پرداخته شد که ، بهاستحوزه تبلیغات  های بدیعاستعاره های پربسامدحوزه
بررسی هر یک های تلویزیونی ایران پخش گردیده بود. در ادامه بهدر شبکه 1397تصادفی از خرداد سال 

تبلیغات پرداخته شد و تلاش شد تا مشخص گردد  هایاستعارهتوسط کوچش در  شده ذکراز عوامل 
نتایج  نهایت در آن به چه شکلی بوده است. نبینو  کنندمیرا ایفا  تریمهماز این عوامل نقش  یککدام

بود. همچنین  شده دادهاستعاری در اکثر موارد نشان  صورتبهموضوع تبلیغ که نشان دادند  آمدهدستبه
. در گرددمیدر میان تبلیغات مشاهده  وفوربهبوده است که  ایزمینهاستفاده از بافت زبانی از دیگر عوامل 

 نگاری،روزنامه سیاست، در مثال برای که زبانی با تبلیغاتی که زبانگفت  توانمی هاییپدیدهچنین  نبین
 است. در متفاوت «دارد دقیقی بسیار مادی هدف» که دلیل این به ،شودمی استفاده غیره و علم ادبیات،

 نوآورانه عناصر است موظف کنندهتبلیغ است، رقابتی شدتبه که بازاری در محدود، بسیار مکان و زمانیک
 ارائه مشتری نیازهای جلب و ارضای برای دیگر شکلی به را زبان و بیاورد محصول به را غافلگیرکننده و

این تبلیغات سعی  کنندگانتهیهتبلیغاتی بسیار کوتاه است و  هایپیامکه زمان توجه به این نکات . کند
را بر مخاطب دارند. در حوزه  تأثیررا در این مدت انتخاب کنند که بیشترین  هاپیام ترینپربازده کنندمی

که انتخاب  هاییواژه، تصاویر و نوع شودمیکار برده هی که بیهااستعارهاز طریق  تأثیر میزانتبلیغات این 
ترکیبی از عوامل میزان  صورتبهتنها نبوده و همواره  صورتبه ایزمینه. این عوامل شودمیایجاد  گرددمی

این عوامل  تأثیرمیزان  توانمی در ادامه مطالعات این پژوهش. کنندمیرا ایجاد  تأثیرگذاریخاصی از 
 .موردبررسی قرار گیرد همچون سیاست، اقتصاد، ادبیات هاحوزهدر دیگر  ایزمینه
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